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Mel Nord Europa. I'impiego dei
tessuti negli allestimenti e negli
arredi di showroom e punti vendita
€ gid ampiamente diffuso, complici
cultura e coscienza ambientale che
da tempo connotano i Paesi nordici.
Gid, perché il primo vantaggio dei
materiali flessibili e leggeri & proprio
il minor impatto ambientale generato
in tutta la filiera. In Norvegia, per
esempio, la stampa su tessuto

€ quasi uno standard, perché lo
smaltimento di supporti rigidi e di
materiali con stampa UV & malto
costoso. Ma non & solo questa la
ragione della rapida diffusione del
cosiddetto soft signage. Un aspetto
apparentemente secondario é la
piacevolezza del tessuto al fatio,
senso spesso trascurato ma che
contribuisce a creare experience.
«Dgui, il soft signage sta avendo
una crescita paragonabile a quella
che dieci anni fa ha avuto la stampa
UV su supporti rigidi - ci dice
Giorgio Grando, respansabile ricerca
e sviluppo di ABS Group, azienda
veneta specializzata in stampa
sublimatica su tessuto -.

Si ottengona gli stessi risultati
raggiungibili con l'utilizzo dei
supporti rigidi, ma con indubbi
vantaggi, a partire dalla facilita di
trasporto e installazione. Si pensia
realta con numerosi punti vendita
da arredare con lo stesso format,
o, nel caso di allestimenti fieristici,
alla necessita di trasportare in
diverse manifestazioni lo stand,
magari da un capo all’altro del globo.
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Il tessuto € leggero, richiede un
imballaggio minimo, difficilmente
si dannegqia, il telaio pud essere
fornito smontato, poiché i profili
sono modulari e personalizzabili.
In pit la stampa dei tessuti &
sublimatica a base acqua, quindi
ecologica e inodore, disponendo al
tempo stesso di una gamma colori
paragonabile alla tradizionale tecnica
a solvente, ma con una maggior
brillantezza». Dunque, facilitd e

velocitd di montaggio, rivtilizzabilita,

abbattimento dei costi di logistica,
grazie a minor peso e ridotti
ingombri, e dei costi in generale,
proprio per la passibilitd di rivtilizze,
sono sicuramente elementi non
trascurabili, che rendono i tessuti
green ed etici.

Dal fashion al food

«| primi clienti che hanno compreso
l'importanza di utilizzare il tessuto
per la comunicazione - continua
Grando - sono state le aziende

del fashion, dell’abbigliamentoin
parficolare, non solo per la sua
versatilitd, ma anche perché é

lo stesso materiale del prodotto
oggetto della comunicazione. | grandi
brand stanno ricorrendo a immagini
che immergono direttamente in
un'esperienza. Per esempio, a

un capo di abbigliamento come il

CONVENIENTI ED ECOCOMPATIBILI,
| TESSUTI COMBINATI ALLA
TECNOLOGIA SI PRESTANO A PROGETTARE
SPAZ| FLUIDI E DI FORTE IMPATTO VISIVO.
E NELL'ERA DELLESPERIENZA SONO SEMPRE
PIU APPREZZATI PER IL RETAIL DESIGN

Soft

siqnaqe;
| tessito

comunicare

)

ECaritas

piuming vengono associate immagini
di mantagna: una dimensione

cosi coinvolgente vale di pid di
cento paroler. Questa tendenza
della comunicazione visiva si sta
affermando anche presso marchi
mineri, proprio perché pid facile

da realizzare e ricollocare, e sta
contagiando anche altri ambiti.

Non ultimo il food, sempre pil

o
interessato dal visual design, che

trae vantaggio anche dagli inchiostri
a base acqua.

Il tessuto si fa tecnologico

La materialitd del tessuto combinata
alla virtualita della tecnologia

nella comunicazione visiva si sta
rivelando un'abbinata vincente.

E in questo senso, ABS Group &
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stata lungimirante, iniziando una
collaborazione can alcuni partner
tecnologici e realtd digitali creative,
che si occupano d'innovazione
tecnologica e culturale, sviluppo
soffware e consulenza. Oggi, la
tecnologia & un asset irrinunciabile
per sviluppare customer experience
e costruire un'esperienza di brand
efficace; parallelamente & necessario
rispondere alle esigenze dell'interior
design contemporaneq, che spesso
punta su layout fluidi e creativi

In tale prospettiva, dalla ricerca e
sperimentazione di ABS Group é

nata una nuova progettualitd, basata
proprio sulla combinazione di new,
media e strutture in alluminio e
tessuto. «Forniamo un vero e propria
sistena allestitivo — spiega Grando —
basato sul tessuton. Combinando

il tessuto con diversi profili in
alluminio, I'azienda veneta propane
numerose tipologie di strutture
portanti, che possono essere retro
illuminate, attrezzate con accessari,

mensale, appendiabiti, ma anche
elementi curvi, cerchi, ellissie
strutture a sospensione di diverse
forme e dimensioni, a fungere da
elementi decorativi. |l tessuto risulta
anche pid flessibile nella gestione
del contenuto rispetto al tradizionale
pannello di legno perché rinnovabile
piii faclimente. E se | contenuti

sona il cuore della comunicazione,

lo storytelling deve poter essere
aggiornato ogniqualvelia si

presenti la necessita. «Per questo

- conclude Grando - & importanie
contenere | costi dei supporti

e investire maggiormente nei
contenutin, Levoluzione va, dunque,
verso l'integrazione di supporti
multimediali. 5i creano vere e proprie
installazioni, capaci di instaurare

un rapporto diretto con il cliente
attraverso percorsi immersivi multi-
sensoriali e tecnologie di interazione,
come i supporti touch, | dispaositivi
per la realta aumentata e virtuale, la
tecnologia beacon e le app
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